
 

 製 薬 企 業 に 特 化 し た 「 コ ロ ナ 禍 の 戦 略 プ ラ ン ニ ン グ の 新 し い メ ソ ッ ド 」   

 

 

開催日時:2021 年５月 14 日（金）18:00-20:00 

開催方法:ZOOM（参加登録者には後日 URL をご連絡致します） 

参加対象:製薬企業にお勤めの主に MR、エリアマネージャー、マーケティングおよび研修担当者様 

参加費用:無料 

禁止事項:録画や撮影および同業者の方のご参加はご遠慮ください 

 

 

代表 岡崎倫夫 e-mail:senryakuken@si-lab.work   homepage:https://si-lab.work/ 

 

 

 

 

 

 

  医療用医薬品ビジネスの主戦場は
究極のレッドオーシャン 
 

 
 

SMART Methodのアルゴリズム 

  

SMART Methodとは 

 

   

 

 

製薬企業特化型 
マーケティングプランニング無料セミナー 
コロナ禍で有効な唯一つの 
「競争市場で勝つための理論とプロセス」 

S.I Lab は、競合に対して競争優位性を築くための「Something else」として、全てのセグメン

トに適応するフラクタル型の「競争市場で競合に勝つための理論とプロセス」である SMART 

Method を開発しました。 

数学的にアプローチすることで市場内ポジションの意味と競争優劣性を視覚化し、客観的で再現

性の高い営業戦略プランの策定を実現します。 

医療用医薬品のマーケテ

ィングプロセスは、不特定

多数を対象とした分散型

市場である消費財のマ

ス・マーケティングとは異な

り、明確な対象に対して

行う、極めて限局的な戦

略マーケティングです。 

 

様々な法律・規約によっ

て競合との同一化を余儀

なくされる極めて特殊なビ

ジネス環境だと言えます。 

 

すなわち競合に対して競

争優位性を獲得するため

の製薬企業に特化した

『競争市場で競合に勝つ

ための理論とプロセス』が

必要です。 

【セミナー概要】 

少子高齢化による市場の偏在

化と顧客ニーズの多様化により

本社一元管理によるマス・マー

ケティングでは対応が困難になり

つつあります。 

変化する市場特性に柔軟かつ

俊敏に対応するためには、マー

ケティングだけではなくセールスの

両輪でアジャイル型マーケティン

グを推進する必要があります。 
 

■  コミュニケーションの中心は

対面からリモートに移ってい

ます。 

☞ 戦略プラン作成に必要な市

場・顧客情報は十分に得ら

れていますか? 

■ 顧客との面会機会が減少

しています。 

☞ 活動履歴を根拠にした業

務効率化は機能停止して

いませんか? 

■ 世界的な景気後退によって

製薬業界は既に成熟期か

ら衰退期へと向かっていま

す。 

☞ 競合から抜き出て競争優

位性を築くための理論とプロ

セスはありますか? 


